GRIFF UND BEGRIFF. ZUR LOGIK VON LOGOS.

Eine Studie Uber visuelle und sprachliche Symbole in der Marktwirtschaft.
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Das hier prasentierte Material bildete die Basis eines Beitrags zur Konferenz Quo Va-
dis Logo ?! im Wiener Museumsquartier, Juni 2003.
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1. DER ENTWURF

Vom Logo erwartet man die Integration der genannten Bereiche. Es ist ein eye-cat-
cher, der auch gefallt, der einen Namen transportiert und als ihn als diskriminato-
risches Element im Konkurrenzkampf der Alternativangebote einsetzt. Diese diver-
gierenden Aufgaben erfiillen einzelne Exemplare natlrlich verschieden gut. Im
Folgenden geht es nicht um eine detaillierte Analyse solcher Mdglichkeiten, sondern
um einen allgemeineren Aspekt. Das Logo insgesamt gerat in eine Krise.

Ein Grund der Schwierigkeit liegt darin, daB sich die Werbebranche im Internet neu
orientieren muB. Als Arbeitsdefinition fir Logos kann gelten:

ein Schriftzug oder graphisches Symbol zur Kennzeichnung und Reprasentation
marktwirtschaftlicher Warenangebote

Diese Aufgabe wird zusehends schwieriger. Es wird sich zeigen, daB die Dynamik der
on-line Information das Logo auf weite Strecken entkraftet. Das heiBt allerdings nicht,
daB die skizzierte Funktion des Logos ganz verschwindet. Unter bestimmten Voraus-
setzungen ist es nach wie vor kommunikationstechnisch und theoretisch attraktiv. Das
zeigen Beispiele am Ende dieses Beitrags.

Es hilft, zur Orientierung Signalfunktionen von Mitteilungsprozessen zu unterscheiden.
Die einen bedienen sich oft visueller Reize, die anderen eher sprachlicher Mittel. Was
die Aufmerksamkeit erregen soll, unterliegt anderen Gesetzen, als der Informations-
austausch. Menschen sind zum Uberleben auf unwillkiirliche Mechanismen ange-
wiesen, aber sie brauchen - dartber hinaus - auch inhaltliche Verstandigung, wie sie
in Satzen stattfindet.

Abbildung 1 - Sternbild

Wie bewahrt sich eine solche Unterscheidung angesichts dieses Sternbilds? Man kann
diverse semiologische Ebenen herausarbeiten. Zunachst (aber das ist nicht selbstver-
standlich) springt eine markante geometrische Konstellation ins Auge. Kreis und
Dreieck sind Elementarformen, leicht zu produzieren und zu erinnern. Dennoch sieht
die ,unbefangene™ Betrachterin in unserem Kulturkreis ,einen Mercedessstern®.

Griff und Begriff. Zur Logik von Logos. Der Entwurf 2



Offensichtlich ist das markante Symbol als ein Symbol der Marke eingeflihrt. Die Kih-
lerhaube und der Abendhimmel glorifizieren den Autohersteller.

Diese additive Lesart verfehlt allerdings eine instruktive Spannung. Visuelle Reize rei-
chen, flir sich genommen, nicht zum Aufbau eines MarkenbewuBtseins. Der Zweck des
Zeichens liegt ja in der Zuordnung des ,darunterliegenden™ Pkws zu einer Firma und
das fallt in den Bereich des Unterscheidungsvermdgens. Anders gesagt: es ist eine
Frage des Begriffsgebrauches.

Das Logo vereint zwei gegenstrebige Aufgaben, die Auslésung eines Schllsselreizes
und die Kontextualisierung eines Zeichens im Bereich von Identitatstragern. Es soll
auffallen und erinnern. Nicht zu sehr schocken, aber auch nicht zu schnell vergessen
werden. Es ist kein Schrei und auch kein terminus technicus. Griff und Begriff Uber-
lappen sich in einer AuBerung wie ,Ein Mercedes". Sie |4Bt sich zweifach deuten.
Einerseits wie ,ein Regenbogen", also als Hinweis. Andererseits wie ,Das ist ein
Regenmantel® (und kein Schlafrock).

Das Logo steht an der Schnittstelle mehrerer Sachbereiche.

Das laBt sich mit einer Skizze verdeutlichen:

—q
Griff Demonstration Denotation
(Signal)
1 i
Eegﬂﬁ Dekoration Deklaration
(Sinn)
Visuell A Diskursiv

Zur Begriffsbestimmung des Logos

Die beiden Vertikalen bezeichnen den visuellen bzw. diskursiven Bereich. Logos ba-
sieren auf Worten (oder Abkilirzungen) und reichen damit in das Feld sprachlicher Ver-
standigung. Zugleich gestalten sie das standardisierte Alphabet. Sie behandeln Buch-
staben als Design.
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Flr beide Bereiche gilt eine Unterscheidung, die durch die horizontalen Balken notiert
ist. Zeichen kénnen im Hinblick auf zwei typische Leistungsmerkmale unterschieden
werden. Einerseits wirken sie momentan und sind nur minimal in die Umgebung in-
tegriert, andererseits verschranken sie sich zu Mitteilungssystemen. Ein Signal
erweckt kurzfristig Aufmerksamkeit, Sinn ergibt sich aus einem Zusammenhang.

Das visuelle Zeichen im Signalmodus ist demonstrativ, hieher gehért das Blaulicht.
Darlber hinaus kann es asthetisch ansprechend sein, dekorativ. In dieser Achse wird
von sprachlicher Mitteilung abgesehen. Verbal treten Signale denotativ auf. Hin-
weisende Erklarungen fixieren (uns auf) Gegenstdnde. Den Kontext fir Namen bilden
Satze, in denen Sachverhalte deklariert werden.

Die Unterscheidungen sind sehr schematisch. Demonstrative Zeichen besitzen un-
weigerlich asthetische Qualitéaten und Namen kommen hauptsachlich in Satzen vor.
Diese einfache Beobachtung trifft jedoch nur die Oberflache des Problems. Genau ge-
sagt besteht zwischen den Faktoren ein schwieriger, anthropologisch aufschluBreicher
Zusammenhang.

Logos sind ein bescheidener, aber essentieller Faktor der Marktwirtschaft, unschul-
diger sowohl als Werbebilder, als auch heraldische Insignien. Aber sie sind alles ande-
re als einfach. Ich werde einen Rahmen skizzieren, in dem sich ihre Spezialitét be-
stimmen laBt und sie dann in einem Beispiel aus der eigenen Praxis vom Halbdunkel
befreien, in dem sie flir gewdhnlich angesiedelt sind.

Um die Besonderheit von Logos herauszuarbeiten, hilft es, zwei Abgrenzungen zu be-
achten.

ustava Mahlera
@0, vjrot preniio
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Plakat

Sie sind, erstens, keine Plakate. Solche WerbemaBnahmen gehdren in die Kategorie
der aufsehenerregenden, sozusagen luxuridsen Zeichen-Landschaften. Auf ihnen
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werden Geschichten erzahlt und Phantasien erweckt. Der Abwechslungswunsch muf3
befriedigt werden. Undenkbar, daB eine Werbekampagne uber Jahre hinweg mit
denselben Bildern arbeitet. Doch das genau verspricht ein Logo: langfristige, verlaBli-
che Begleitung. Aktualitat ist dabei unerheblich.

Wappen

Aber Logos sind, zweitens, auch keine Wappen. In solchen Abzeichen verdichtet sich
Geschichte zu markanten, wohlvertrauten Formen, deren Bekanntheitsgrad auf
Genealogien, groBe Erzahlungen und gesellschaftliches Gedachtnis zurickgreift. Der
Mercedes-Stern ist ein Logo, das Salzburger Wappen am Kennzeichen ist keines, auch
wenn es eine ahnliche Funktion erflllt. Der Unterschied liegt zwischen Erkennungszei-
chen, die aus vergangenen Zeiten, als Relikte alter Weltordnung, zu uns herlberrei-
chen, und Orientierungshilfen im herrschenden Kapitalismus, der unzahlige Produkte
hervorbringt, denen Geschichte fehlt, die aber rasch identifizierbar sein missen.

Wegweiser

Ein Staatsakt oder ein groBes Sportereignis verlangen aufwendige Symbole. Im Alltag
des Zeichengebrauches sieht die Sache anders aus. Wegweiser sollen nicht im Weg
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stehen oder groBe Geflihle wecken; sie sind verfigbar, ohne Aufsehen zu erregen. Der
Blick, der auf sie fallt, wird sofort weitergeleitet, im Gegensatz zu ihren groBspreche-
rischen Verwandten, die eigens dazu bestimmt sind, Aufsehen zu erregen, entgehen
sie normalerweise der Aufmerksamkeit.

Die groBe Mehrzahl der Zeichen und Signale, von denen das Funktionieren der Gesell-
schaft abhangt, erledigen ihr Werk im Stillen. Das eine ist das Blaulicht, das andere
die Autoblinker. Es bedarf eigener Anstrengungen, Zeichen, die ihre Arbeit ohne Larm
verrichten, eigens zu bezeichnen. Das ist vermutlich ein Grund daftr, daB Logos zwar
omniprasent, aber theoretisch kaum gefragt sind.

Griff und Begriff. Zur Logik von Logos. Der Entwurf 6



2. DER BEFUND

Ein Querschnitt zur Funktion und Disfunktion von Logos am WWW:

+ Wappen und Maskottchen

+ Typische Logos

+ Quo vadis 1: Multiplikation

+ Quo vadis 2: Kollektion

+ Quo vadis 3: Disqualifikation

+ Quo vadis 4: Relikt

Wappen und Maskottchen

Vorgeschichte, Nebengleise, Illustration

In der Arbeitsdefinition spielt ,marktwirtschaftliches Warenangebot"
scheidende Rolle. Das grenzt die Sache gegen andere Visualisierungen ab, die eben-
falls Signal und Mitteilung verbinden, aber aus historisch unterschiedlichen Kontexten
stammen. Eine wirksame Verbindung von Graphik und Bezeichnung waren (und sind)

etwa Wappen.
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Website Puntigamer

Lowen, Rosen, Turme, Handwerksgerate oder altertimliches Kriegsgerat im
Wappengebrauch greifen auf einfache Identifizierungen zurlck. ,Stark wie ein Lowe"
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oder ,Ein fester Turm". Ahnlich fungieren Vornamen wie ,Angelika® oder ,Hartmuth".
Nattrlich glauben die Konsumenten heute nicht einfach an solche Analogien. Dennoch
ist das Motiv unentbehrlich. Der Mercedesstern im Abendlicht macht deutlich, daB sich
mythologische Motive auch mit gegenwartigen Symbolen verbinden. Hier noch ein
Stern mit Himmel, die Spannweite steht der Weltkugel in den Handen des Kaisers
nicht nach.

Von Wappentieren lassen sich Maskottchen ableiten. Siehe die Insignien der Olym-
pischen Winterspiele in

Grenoble Innsbruck Lake Placid Salt Lake City

Ausdrucksschwache Logos werden mitunter durch in der Nahe plazierte indivi-
dualisierende Graphik erganzt.
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Website Cleveland Orchestra

Ex negativo |aBt sich aus der Website des Cleveland Orchestra die von einem Logo ge-
forderte Funktionalitéat erschlieBen. Es wird erwartet, daB Schriftzug und bildliches
Moment in einem Entwurf verbunden sind. Der Name einer Institution soll einen visu-
ellen Schwung erhalten, durch den sich dessen emotives Potenzial in die Wahrneh-
mung der Firma fortpflanzt.

Die Asthetik ist vielleicht dubios, aber die Seite der Los Angeles Philharmonic Associa-
tion zeigt, wie man das macht.
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Typische Logos

Die Prasentation des Softdrinks ,,Almdudler" enthalt jene Momente, die gewdhnlich mit
Logos verbunden werden.
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Ein markanter Schriftzug pragt den Firmennamen. Die nachste Seite ist von seiner
Abwesenheit bestimmt. Ein kleines Edelwei3 halt die Stelle. Im dritten Schritt fun-
giert das Zeichen in bekannter Manier. Es Uberwdlbt die Seite, die das Produkt

beschreibt.
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Ein Firmenschild macht auf das Geschéaftslokal aufmerksam. Ein Blickfang lenkt die
Aufmerksamkeit auf das Angebot. Daran orientieren sich auch eine Menge von Web-
auftritten. Anker Brot erganzt einen zurtckhaltenden Schriftzug durch eine symbo-
lisierte Muhle und UberlaBt die kulinarische Visualisierung dem Produktfoto. Umge-
kehrt Ubernimmt das Logo der Firma Ramharter die Bildwelt der Hauptseite und in-

tegriert die Gartenwelt in den Namenszug.
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Eine Variante plaziert das Logo unten auf der Seite, grundlegend, statt als Uberschrift.
Zum Bild der Wellenbewegung, mit dem die Donau Versicherung operiert, paBt dieser
Ort besonders gut. In der Folge wird sich zeigen, daBB diese Designformen mittlerweile
veraltet sind. In Fallen, in denen es gerade um Nostalgie geht, wie z. B. bei Starbucks
als Kaffeehaus, ist dieser Effekt gerade erwiinscht.
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Die nachsten Seiten beschreiben Schwierigkeiten der klassischen Logo-Funktion. Sie

ergeben sich zumindest aus drei Griinden.
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- veranderte Anforderungen der visuellen Umgebung
+ neue Strukturen im Firmenbereich

- digitale Kommunikationsverlaufe
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Willkommen bei

Ankerbrot

Tene

Website Ankerbrot

Am Beispiel von Ankerbrot wurde schon deutlich, daB sich das Logo in einem Kontext
zu behaupten hat, in dem andere visuelle Impulse nach vorne drangen. Auf den
ersten Blick ist es schwierig, in dieser Anordnung die Firma zu finden. Naturlich hilft
die Konvention ,links oben®. In vielen Entwlrfen wirde das Logo praktisch
verschwinden, wenn es nicht diesen angestammten Platz einndahme: siehe eine Bank
oder diesen Anbieter von Mobilkommunikation. Im Fall von Porr ist das Logo einfach
identifizierbar, doch eine Schwierigkeit wird sichtbar. Logos, die dynamisch in das Ge-
samtdesign der Seite einbezogen werden, unterliegen neuen Regeln.
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Der intelligente Entwurf des Reiseblros kann so wenig Aufmerksamkeit fur sich erwe-
cken, wie die Wappenkarikatur des FuBballklubs. Der Pharmakonzern bietet geradezu
eine Studie der Uberlagerung graphisch gestalteter Namensziige von auffilligen Mo-
tiven in direkter Nachbarschaft. Das Emblem fir Fiat hat sich in ein Reservat zurlck-
gezogen. Als dominanter Faktor zur Gestaltung einer Seite, wie bei Rosenberger,
taugt das Logo immer weniger.

Griff und Begriff. Zur Logik von Logos. Der Befund 16



Ede Edt Yiew Go Bootmarks Tooh Help
) =) () ) (@] [ oo e amtenomt 3 [ v
or Slastant Ty Seurcwiange 11 Frestmnal

& BekmanALy 1 Serv Staius

_i] |Gt resen

Lust auf Urlaub .

[

w50 vt e s Eregria it nen Argeboen,
mehinlomaioon

Em
Ko 31080 Kot aenta

Ltmee Wechenice: st "Chems Afcusi®

SR ET—

FCK-Coach Haubitz: "D

i e, e e e - ey
Ertschekiung erst in den

IE BELEETES TEN letzten Hinuten gefslien ist. 833 - 350480

ARGEBOTE Wi hatten varher Chances it Troshugonthize,
gehebt, a3 Spel Ty Brmiiiar
eritscheiden. [n der erslen i
HaFte woren wir besser. Nach Hapiimine sy

der Pause sind wir mide
geworden, Repid war in den

letzten zebn Mnuten =
sprtziger...*

KRR [ e o1
s

RTINS

::"f:‘zi':il Weitere 300 "Kelag Cup-Express"”
e Pakete erhiltlich

NeusnTeien snnermieg, 2 1033

et e |

Dxe ersten 500 Freunde und Fars des FC Kelag
dos axidusive “Kolag FarePaket® schen in Ansgruch
gtrommen, Aufgrund der grallen Nachirage sponsort
Haugspansar Kelag roch 300 zusatziche Paketel

0
e ot Y o Boskmats Tooh Hep e e e Pt P e e B
[ = g = [g]| R 1T ComTI e Pl _4|Q‘mmumu Ee Edt Yiew Go fockmarks Tacks L .
£ Staahdct £ Sourcetorgs {2 Fratmat (=[S ) (@) [@ repmmwieon gl

T Slasheot 7Y Sourceloge TE Frestasad

3 I Wi o et o B BoOk MM BHCAS Pt |+

L1 ich fahee sinen Fiat
] Fiat Konfigurater

ebrauchiwagen

Welcome to Roche

Griff und Begriff. Zur Logik von Logos. Der Befund 17



e Bt Yww o fostmacks Tosh B

BRI E) ] (@) [ tepmamwrorsetarpee co A [Clrsertorgm

£ Slastaat Ty Sourcetonge 7 Freshmeat

o Dekmastal) T Serve Stasan
"0

Rosirbenges

W)

Fararotrgh: Tagn =2 [yl

Quo vadis 2: Kollektion

Die Firmen, deren Identitat sich im Logo auspragen soll, sind zusehends betriebswirt-
schaftlich hochkomplexe Aggregationen mit zahlreichen Tochter- und Schwesterbe-
trieben und einem reichhaltigen Portfolio von Produkten. Billa ist eine Lebensmittel-
kette, die nicht nur extern gefertigte Waren verkauft, sondern dazu auch Haus-
marken, die ihr eigenes Logo brauchen. So entwickelt sich die Billa-Website zur Sym-
bolsammlung, ebenso die Einstiegsseite von Nestlé. Es entsteht ein Tableau von Logos
im Kleinformat.

ol e 18]
Ede Et Wwew Go Bockmarks Tockt Help E: S\“'i':‘l‘ @_\Wllﬂi Took Help
[E =) % [@) [ repromwoen wvesenstan A= (5] =] [ 5 (3] [ vop merasee evomesenstonp 7 [Creee
= = ¥r Slushat Ty Seurcetige T3 Feasteaat

¥y Shashact ¥ Sourceloge TF Freshasa
o BoamaEy

5 BechmanAl I =

Mg BIULA Sotmert Sho  EssendTrieen  Vorbeds-hob UserBILA Magapn  Fon Kb

o = s ety A Seustoret S0% actate
fromsrie B> nur im dnlise Saap:
:‘i""‘:/ il Garana-Rortag fir e x!«’: eerdam GRATES Bast By Birra A n 9:‘1’-"‘"&\’ ' l
Gewerchet = Tos e Lainks Michanackd et AT
echat Su =1 + TipsaTnaks
- Ghahiarmin st Errmgstugi
4 e R e bel Clevert New! Usor Lavkin ol T
BT ezt gt s Cver Bates Tirooe TEEmap  poon v gewinschien e
o S = a o] 4
r e &
. n the vt

Fatys
Cie basten Schakolac Presse Welbtare
vk Purtrl e S 0 Sachan S Biomennal Gawsres Su e
iyl v zer B res  Prosa ma Gosnmat |

Camar

S e §r§ :
‘”Iﬁ
L =4

< [ e PR B (e Ceng o P05

o7
crrilers,
o —

Pove supreme siik =

e exklusive Pilegelinie mis reiner Seide.

Griff und Begriff. Zur Logik von Logos. Der Befund 18



Ese [oe wew (o @ockmans Tooh Heip
=g x @ |5} g A LSBT PO _ e misel /] [ om0 avsira
$b Slanhdot T Sourceforge T Frestaal

o Datmadll 1 B MTLOR B MESTHG i | Hedsgy: B Bok bl became pat | -
‘oo comma o naang pep— T — S T Te— pyeres

| =

Unilever ist der klare Fall eines multinationalen Konzerns, der mit einem Logo nicht
mehr zu bezeichnen ist. Der Bereich der politischen Verwaltung zieht — im Zeichen der
Privatisierungen - mit. Auch Ministerien schmulcken sich mit Kooperationspartnern,
die in einer Logo-Galerie vertreten sind. Das Zeichen der Regierungs-Seite selbst ist
denkbar nebulos, wie auch das Zentrum des Bildkaders.
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Quo vadis 3: Disqualifikation

Die Vervielfaltigung der Logos auf Webseiten ist Indiz einer Erosion. Ein Zeichen reicht
nicht mehr, um die komplexen wirtschaftlichen Zusammenhdnge in einem visuellen
Eindruck pragnant zu fokussieren, darum entstehen Symbolaggregate. In ihnen sinkt
naturgemaB die Eigenstandigkeit des einzelnen Entwurfes.

Zusatzlich ist zu beachten, daB die traditionellen Regeln der Werbebranche im WWW
nicht mehr gelten. Plakate oder Videoclips richten sich an Konsumenten (m/w), die
nicht auf ihre Botschaften vorbereitet sind. Im Web wédh/t man die Adresse, welche
das Logo zieren soll. Der Identifikationsakt wird vom Kunden vorweg vollzogen, er
muB nicht durch ein visuelles Signal ausgelést werden. Damit verschiebt sich die
Funktionalitadt der Firmenzeichen.

Logos verlieren den Charakter von zentralen Bezugspunkten und treten in ein flexibles
Verhaltnis zum Design der Webseite. Sie werden als Bildmomente aufgenommen und
variiert, oder strategisch dupliziert. Sie wirken als eine bildlos typografische Zone im
UberschuB der Sinnesreize, im Notfall werden sie einfach als deplazierte Komponenten
an den Rand gerickt.
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Ein schdnes Beispiel daflir, wie die visuelle Depotenzierung des Logos mit einer strate-
gischen Funktion verbunden werden kann, liefert die Firma Aigner. In ihrer Serie wird
die ,Armut" des initialen Buchstabens zum Drehpunkt, um den herum sich der ,Reich-

tum" der Bildwelten gruppiert:

Ebe £5% ipew G Dockmats

1, Shahict £ Sourcetorge Tt Freshmeat

BEx @ ]

o Shaahict £t Sourceome 02 Frethasat

T Bostmihal

T Kt

 Bostedtl o Eerme AL [ i

Q

AIGNER

Griff und Begriff. Zur Logik von Logos. Der Befund 22



Eiw Eon iew G5 [eekmity Tooin vy

(2= €)% (@) [F rep s sigremurscn come 7] [ vhern aigeae (12 (=) 3¢ @) [ nap v agrmemurch coms ] G vownem wigeee
At {3 Soucesge 73 Freshmeat J, Saahdt {y Soametorge { Freshmeat
[ Bosimwnay = Etierme Pigeer Al | P i Kl Figeae A I -

AIGNER

AIGNER

—

Tora Tranaig S PR WA BQTBUIFN (o8

Quo vadis 4: Relikt

In der skizzierten Entwicklung enden Logos als Restbestande, die an frihere Zustande
erinnern. Mitunter verlieren sie sich in der Dichte (auch Uberladenheit) der Webseite,
wie etwa im Fall von AUA oder EVN. Oder sie okkupieren noch den traditionellen Platz
links oben, doch das wirkt eher wie ein unvermeidbares Ubel. So etwa bei Nokia und
Philips. Auch die Prasentation des Louvre enthdlt ein Logo in eigentimlicher
Schattenexistenz.
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Die Kunst liegt darin, in wechselnden Verhaltnissen momentan schllssige Lésungen zu
finden. Das ist auch beim vorhandenen Problemstand mdglich. Der Bedeutungsverlust
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des Logos wird damit (zum Beispiel) explizit vollzogen und fluhrt dazu, daB es -
gerade als beinah verschwunden - umso mehr ins Auge fallt. So machen es Teekanne
und Nike. Im einen Fall wird das Zeichen zu einer Punzierung, als handelte es sich um

Edelmetall, im anderen ist es ein freigesetzter Akzent zum marktbeherrschenden
Namen.
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Und wenn der Name suggestiv genug ist, kann das Logo ganz entfallen.
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3. DIE IDEE

Die logische Abstraktion sieht in allen Namen einzig die Funktion der Bezeichnung.
Das kann nicht im Interesse eines Unternehmens sein. Aus wirtschaftlicher Sicht geht
es darum, moglichst sofort mit dem Namen die Besonderheit des Bezeichneten her-
vorzuheben, also den einfachen Sprechakt vorweg mit einer differenzierten Stel-
lungnahme zu verbinden. Auf eine Formel gebracht: solche Namen sind parteilich und
das Logo ist ein Mittel, die Parteilichkeit in Szene zu setzen.

DaB Namen einen inneren Bezug zur Sache haben, wird heute kaum noch angenom-
men. DaB sie mit ihr Uberhaupt nichts zu tun haben, ist andererseits eine drastische
Verklrzung. Logos sind ein Expe- I
rimentierfeld, in dem sekundare Affini- [sm: s o sns oo i s e =
taten zwischen (der graphischen Form f'm”"L_w'mm“mmm““ =
der) Bezeichnungen und Sachbe- |* Lﬁ‘{‘-“‘*”’ J
stdnden hergestellt werden. Wie etwa [& "
in der Darste”ung dieses Wellness- “ Herzlich Willkommen in der Therme Loipersdorf!
Portals. Das L von Loipersdorf ist Teil |
der symbolischen Wiedergabe einer
Handflache, die ,Hallo™ und ,Halt an = :
dieser Stelle™ bedeuten kann. Zusatz- |- @ﬁ
lich sind die Finger der Hand als Zei- |<
chen der Hitzeentwicklung (Feu- |+
erzungen, Dampf) interpretierbar. Loi- @
persdorf - hier Halt machen -

Thermenbereich. Das Design ist ein kleines Kunststuck.

Zuletzt ein Entwurf, in dem die vom Logo vorgezeichnete Synthese die ganze Websei-
te bestimmt. Der Gastromarkt MayWay prasentiert sich mit einem mehrdimensionalen
Spiel. Er verballhornt das englische ,my way". Vielleicht ist Herr May der Eigentimer,
oder der Grund liegt darin, daB man auf diese Weise zweimal 3 Buchstabenfelder
erhalt, die sich zu einer Multiplikation der Geschaftsbezeichnung arrangieren lassen.
Ob man der Zeile entlang liest, oder die Ebenen wechselt - dem Resultat ,mayway"
ist nicht zu entkommen. Und die 6 Felder des Logos bilden das Mittelstlick der Bildbl6-
cke zur Geschaftsabwicklung: insgesamt 9 Elemente, davon 8 ,Vorteile fir unsere
Kunden" und im Zentrum die Firmenbezeichnung. Diese dichte Topologie wird durch
einen Slogan, der sich am unteren Rand der Seite findet, eigentlich schon Uberladen.
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Website mayway

Die Trennung der Bezeichnung ,self service™ in zwei Bestandteile, die dann durch
~und" verbunden werden, ist auch ein Spiel. Doch ungewollt enthalt es eine tiefere Be-
deutung, die genau zur Idealbestimmung des Logos pal8t. ES casvromaAar K
ruht in sich und bietet ein Service. Das Ausdruckspotenzial der
Zeichengestalten erméglicht einen &sthetischen Effekt, der im m Y
Dienst des Wirtschaftslebens steht. Eine hybride Konstruktion,
und dennoch gut durchschaubar. Die Krise des Logos irritiert, a
weil sich diese spannungsgeladene Vermittlung in die UnerfaB3-
barkeit finanztechnischer Verflechtungen aufzulésen beginnt. SELFRSERVICE
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Website Theresianische Akademie Wien

Ahnlich wie das Juwelengeschéft prasentiert sich die Theresianische Akademie, eine
Wiener Nobelschule. Die Rolle des Brilliantenarmbandes erfilllen Fassadenelemente,
die Farbquadrate ibernehmen den Verweis zur Abstraktion und Pop-Kultur, die Mittei-
lung liegt in der Verschlungenheit der Initialen. Ein Dach, ein Berggipfel, Umfassung
und Verbundenheit von Spitzenleistung und Tradition (die Andeutung von Maria The-
resia) sind als Programm in diesem Zeichen untergebracht. Es ist kompliziert, aber
das paBt eben zur Schule. {Anm. Volker: Etwas eigenwillig ausgedriickt, allen voran
das ,eben"}

In dieser Lesart sind Logos ein Gegenentwurf zu Namen, wie sie die moderne Logik
auffaBt. Designatoren haben filr sie keinen Sinn, es handelt sich um willklrlich
einsetzbare Zeichen. Erst Satze, die solchen Termen Eigenschaften zusprechen,
erschlieBen den argumentativen Zusammenhang offentlicher Verstdndigung. Die
Rollen sind scharf getrennt: Fixierung eines Bezugspunktes und Ausflihrungen zu sei-
ner Qualitat. Gerade diese Arbeitsteilung durchkreuzt das Logo. In seiner Absicht liegt,
ein Symbol zugleich zum Hinweis und zur Charakterisierung einzusetzen. Die Un-
terwanderung des Formalismus hat einen interessanten Grund.

Einige Beispiele aus der Uberfiille des Bildmaterials im WWW sollten belegen, daB Lo-
gos in diesem Medium tendenziell ihre Funktion verlieren. Daraus entsteht ein inter-
essanter Konflikt mit der Situation im Fernsehen oder im Supermarkt, in der die alte
Wirksamkeit nach wie vor nétig ist. Ein wesentlicher Faktor ist die Entwicklung der
groBen Konzerne, die nach den Gesetzen von Logos nicht mehr darstellbar sind. Das
Bildmaterial zeigt, daB der Ubergang von der klassischen Firma zum multinationalen
Unternehmen im visuellen Raum einstweilen noch flr Verwirrung sorgt.
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Fur kleinere, wohldefinierte Akteure, trifft das nicht zu. Ihnen stehen die bekannten
Méglichkeiten auch in der erst teilweise erschlossenen Umgebung des Informations-
netzes zur Verfigung. Das konzeptuelle Modell zu Beginn unterstrich die visuelle so-
wie diskursive Wirksamkeit des Logos, und dies im Modus der Demonstration und De-
koration. Fur eine solche Synthese finden sich durchaus gute Beispiele im Internet.
Das Zeichen verbindet nicht bloB den Signal- und Mitteilungscharakter. Es etabliert
dariber hinaus eine Beziehung zwischen dem Image und der Realexistenz einer
Firma. Das Logo kann in diesen -- Uberschaubaren -- Fallen nach wie vor geschaftliche
Transaktionen ebenso markieren, wie die Phantasie der Verbraucher (m/w).

Akt Ha ke dopors e e 1613 < Fimiarin

o Seneer Slalus

— W

Ein altgedientes Beispiel sind Juwelen. Sicher ist das betreffende Logo nicht weit ver-
breitet und etwas esoterisch. Aber die angesprochenen Charakteristika lassen sich gut
an ihm ablesen. Das Alphabet (die Anfangsbuchstaben der Geschéaftsbezeichnung)
wird zum Formenschatz, der im Hinblick auf den Firmenzweck zu gestalten ist. Aus
den Initialen wird eine Art Schmuckstlick, das eindrucksvoller ausfallt, als das abge-
bildete Exemplar. Das Bild versucht sich an der Auflésung von Farben und Flachen,
das Logo bildet den Gegenhalt.

{Anm. Volker: Letzter Absatz scheint in der Abfolge nach hinten geraten zu sein}
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4. ANHANG

blaulicht.jpg {Anm. Volker: Muss meiner Ansicht nach nicht in den Text integriert werden}
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